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256 mill. 256 mill. UsuariosUsuarios

81% de los Internautas81% de los Internautas

27 27 billionesbilliones PPáágsgs . . BBúúsquedasqueda
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AudienciaAudiencia ÚÚnicanica CategorCategor ííaa Search (Search ( millonesmillones ))
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CrecimientoCrecimiento AudienciaAudiencia ÚÚnicanica : : DiciembreDiciembre 20052005--20062006
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= more promiscuous searcher
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•• La La audienciaaudiencia de Search ha de Search ha crecidocrecido 10% 10% sobresobre el el aaññoo pasadopasado , la , la audienciaaudiencia total ha total ha crecidocrecido un 8% un 8% 
porpor lo lo queque el el incrementoincremento netoneto serser ííaa del  2.5%del  2.5%

•• La La audienciaaudiencia de Google ha de Google ha crecidocrecido casicasi 2.5x 2.5x sobresobre cat. Search cat. Search –– deducimosdeducimos queque siguesigue
canibalizandocanibalizando audienciaaudiencia a a sus.sus. ActualmenteActualmente tienetiene casicasi 3x la 3x la audienciaaudiencia de de susu mmááss prpr óóximoximo rival rival 
Yahoo! SearchYahoo! Search

•• 256 mill. Personas 256 mill. Personas visitaronvisitaron sitiossitios de de bbúúsquedasqueda en Dec 06 en Dec 06 –– 81% de la 81% de la poblacipoblaci óónn global de global de 
InternetInternet

•• A A pesarpesar de la de la dominanciadominancia de Google, de Google, eses relevanterelevante queque no no estestáánn en en solitariosolitario –– en en tornotorno a 2/3 de a 2/3 de 
los los usuariosusuarios visitanvisitan al al menosmenos dos dos buscadoresbuscadores regularmenteregularmente

•• Los Los usuariosusuarios mmááss intensivosintensivos de de bbúúsquedassquedas son son EspaEspaññolesoles y y FrancesesFranceses –– al al ladolado de de ellosellos los los 
usuariosusuarios de EE.UU. son Light Usersde EE.UU. son Light Users

•• La La categorcategor ííaa BBúúsquedasqueda gozagoza de mayor de mayor popularidadpopularidad en GB (85%), en GB (85%), EspaEspa ññaa y y FranciaFrancia (83%) (83%) –– porpor
encimaencima de EE.UU (77% reach)de EE.UU (77% reach)

•• Los Los buscadoresbuscadores de EE.UU de EE.UU dominandominan los los mercadosmercados locales, locales, peropero pareceparece haberhaber huecohueco parapara
buscadoresbuscadores locales locales –– NosNos gustagusta usarusar +1! +1! 

•• Los Los papaíísesses con mayor con mayor ííndicendice de de crecimientocrecimiento son son FranciaFrancia (27%) y (27%) y EspaEspa ññaa (21%) (21%) –– muymuy porpor
delantedelante de EE.UU. (8%) de EE.UU. (8%) –– En En conjuntoconjunto , la UE se , la UE se acercaacerca cadacada vezvez mmááss a EE.UU.a EE.UU.

•• El El usuariousuario promediopromedio visitavisita 93 93 ppááginasginas de de bbúúsquedasqueda en un en un mesmes , , empleandoempleando 27 27 minutosminutos = 3.4% = 3.4% 
del del tiempotiempo de Internetde Internet
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